Методические рекомендации по выполнению
самостоятельной работы магистрантов
специальности 7М02102-Дизайн                                                                                 Второй год обучения (3 семестр)
Самостоятельная работа № 1. 
Выполнение эссе на тему «Основы менеджмента в дизайнерском бизнесе»
[bookmark: _Hlk210848979][bookmark: _Hlk210848674]Тема: Основы менеджмента в дизайнерском бизнесе. 
Цель контроля: закрепление и систематизация теоретических знаний в области менеджмента в дизайнерском бизнесе
Вид контроля – текущий
Уровень усвоения – репродуктивный
Форма контроля – письменная.
Задание:
[bookmark: _Hlk210849078]  Напишите эссе на тему «Основы менеджмента в дизайнерском бизнесе»
Критерии оценки задания
Критериальное оценивание - весовой процесс обучения с ожидаемыми результатами обучения на основе четко разработанных критериев. Основано на формативной и суммативной оценке.
Формативное оценивание - форма оценивания, проводимая в ходе повседневной учебной деятельности. Является текущим показателем. Обеспечивает оперативную взаимосвязь между обучающимся и преподавателем. Позволяет определить возможности обучающегося, выявить трудности, помочь в достижении наилучших результатов, своевременно корректировать образовательный процесс преподавателя. Во время лекций, семинаров, практических занятий (дискуссий, викторин, дебатов, круглых столов, лабораторных работ и оценивается выполнение заданий, активность работы в аудитории. Оцениваются полученные знания и компетенции.
Суммарное оценивание - вид оценки, проводимой после завершения изучения раздела в соответствии с программой дисциплины. При выполнении СРО проводится 3-4 раза в течение семестра. Это оценка усвоения ожидаемых результатов обучения в соотношении с дескрипторами. Позволяет определить и зарегистрировать уровень усвоения дисциплины за определенный период. Результаты обучения оцениваются.
Количество часов на выполнение задания – 6
Срок выполнения задания – 5 неделя сентября
Баллы:
Максимальный – 20
Минимальный – 5
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